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Para presentear quem ja
tem tudo sem medo de
errar, as melhores

Opcoes Sao 0s pacotes

de “‘experiéncias radicais”
na terra, N0 mar ¢ no ar,
COm muita seguranca e luxo

REMATA BETTI

squega o velho conceito de pre-
sente. Para um gropo de jovens
com dinheiro ¢ pendor para o
risco, virou hdbito brindar uns
408 oulros com uma aventura. E vale
aqui a regra de que, quanto mais radical
a experiéncia, melhor. Numa caixinha
em que caberia uma camiseta (item, a
propasito, “irivial”™) vem um livreto
com duas dezenas de opgdes que va-
riam segundo a escala de adrenaling —
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A estisdanre Malra
Sihvea com sen instritor:
agarg, el gier se
fangar ent rafiings e
Vos de asa-aelia
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raftings em rios caudalosos,
voos de asu-delta e corridas de
motocross sdo algumas das que
figuram na lista. O presenteado
glege uma. Surpreendida pelo
namorado com uma dessas “ex-
periéncias”, que se compram ng
internet ou em livrarias, a esiu-
dante de vererindria Maira Silva,
21 anos, decidiu-se pelo salio de
paraquedas nos céus de Boituva,
interior de Sio Paulo (o felio es-
wd retratado na foro ao lado).
Ela justifica: *Nunca fui das
mais corajosias, mus considere
que, se a ideia era ter uma axpe-
riéncia diferenie, que fosse g
mais radical, para niio esquecer”.
O episddio causou em Maira im-
Pacto COmuUMm & outros aventurei-
s estreantes — d jovem jd pen-
sa na proxima vez. “Meu plano é
fazer a lista completa,”
A moda dos chamados Kits
§ . experineda, que saem por vola
& de 300 reais cada um, ganha im-
pulso num cendrio em que a sede
par aventura entre os mais endi-
nheirados cresce — e se sofisti-
ca. O grupo i caga de adrenaling
desbrava um nicho do mercado de miris-
mo que jd ganhou aé apelido: o da
aventura exotico-chique, Com disposi-
cdo para gasiar, as possibilidades af sfo
intimeras. Entre os roteiros mais procu-
rados por essa (urma estd um pacote Pe-
ra a Jordéinia, em que, a bordo de uma
bicicleta, se cruzam terrenos pedregosos
o fngremes, coisa de 40 quildmetros por
diﬂ.? noite, os bravos aventureiros rela-
xam num hotel-spa, ao custo de 10000
ddlares por oito dias de viagem (a pane
terrestre). Um levantamenio com irés
das maiores agéneias do ramo no Brasil
IMOSLea gue, apenas no nlimao ano, a pro-
cura por luxuosas aventuras subiu 405,
enguanto o mercado de wrismo hrasile-
ro crescet cerca de 15%., A clientela é
farmada por genle que jd foi dezenas de
vezes o Paris e Nova York, rodou o mun-
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do e comprou de tudo no exterior”, defi-
ne Natdlia Simdes, da agéncia canaden-
se Butterfield & Robinson, a lider mun-

brancas com a ajuda de
cdes lreinados para fare-
jar o aroma da rarfssima

dial no segmento, com filial em Sio
Paulo, Muitas dessas pessoas chegam i
lojo com demanda muito parecida;
“Querem um roteiro original, que ne-
nhom amiga fez”,

Como muitos desses aventureiros
se tornam habitugs, nio & ficil suprir
seu anseio por novidade, A empresdria
Denise Steagall, 49 anos, € pica re-
presentanie do grupo. Todo ano, hd
uma década, ela embarca numa viagem
exotico-chique, a maioria das vezes
acompanhada do marido, Guilherme
Affonso Ferreira, 539 anos. Seu carim-
badissimo passaporte inclui visitas ao
Wietnd, Camboja. Turguia, Nepal e
Marrocos — palses gue percorren de
bicicleta, mas com todo o conflorto, ga-
rante. “Passo o dia de ténis, camiseta e
suja de lama, A noite, coloco o salto
alto e janto em castelos me-
dievais”, diz Denise. O casal
acaba de voltar da regido do
Piemonte, no norte da Itdlia,
onde pedalou em meioa vin(- :
colas, teve aulas de culindria
na casa de uma familia italia- &
na ¢ brincou de cagar trufas 3

AVENTURA VIROU NEGOCIO
O gémens Dandel ¢ Andre
Susskind: eles panhom
dinheiro vendendo kitx

Coit Experiénciay radicdis
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iguaria. A vida mansa ¢ W Ty

relativa. Os mais expe-

rientes concordam que,

sem preparo fisico para

encarar a4 maratona de

caminhadas ¢ pedaladas, a avenlura
pode se tornar frustrante, Aos gue nio
CONSEgUem acompanhar o grupo, resi
fazer o trajeto a hordo de um carro de
apoio — sem graga.

Nender experiéncias, mais do que
produtos, constitui uma tendéncia que
vem ganhando espago nas mais diversas
direas. E nesse contexto que se populari-
Zam as lojas-conceilo de marcas como
Apple e Nike, erguidas com o objetivo
de transformar & ida &s compras num
momento de diversdo, A ideia af € que o
consumo proporcione lazer ¢ allas do-
ses de emogdo, algo que os Kits aventu-

¢ Guiithe rime, no
Camboja: quanie
meiy exerico, mellor

ra elevam & mixima poténcia. Em lojas
de deparlamentos e supermercados ame-
ricanos e europeus, ja ha secoes inleiras
devotadas aos tais livretos — apenas na
Franga, lider nesse mercado, vendem-
se 5 milhdes por ano. Explorado por
meia dizia de empresas globalizadas,
duas delas presentes no Brasil, esse ni-
cho comega a atrair jovens empreende-
dores brasileiros, como o adminisira-
dor de empresas Andre Susskind, 34
anos, que resolveu montar com o ir-
mio, em 2009, a Viva!Experincias.
Andre conheceu rais Kirs numa tempo-
rada que passou em Parls, époci em
que ele praprio costumava
presentear o8 amigos o
aventuras, além de lThes dar
massagens ayurvédicas em
luxuosos spas e degustagies
de azeites de diferentes tipos
e nacionalidades (opgtes do
cardapio  “menos radical™).
Ele resume: "0 mais dificil
desse negdeio € entender os
modismos e as aspiragdes das
pessoas de modo a Thes ofére-
cer, sob medida, a experién-
cia que elas procuram™.  ®






